
	 ๔)	 ส่งเสริมให้สื่อนำ�เสนอภาพลักษณ์ของผู้หญิง โดย
ปราศจากอคตทิางเพศและสะทอ้นถงึศกัยภาพและความสามารถ
ของสตรี ลดเนื้อหาสาระของสื่อที่ทำ�ให้เกิดอคติทางเพศและ 
ยั่วยุให้เกิดความรุนแรงต่อผู้หญิง
	 ๕) 	สื่อควรนำ�เสนอบทบาทสตรีในการมีส่วนร่วมกิจกรรม
ทางสังคม เศรษฐกิจ การเมือง การปกครอง และการเป็น          
ผู้ตัดสินใจ
	 	 ในปัจจุบัน การนำ�เสนอข่าวเรื่องเพศเป็นประเด็นที่สื่อ
นิยมขายข่าว เพราะเป็นข่าวที่ขายได้และอยู่ในความสนใจของ
มวลชน แต่ผู้หญิงที่ถูกนำ�เสนอในข่าวอาจได้รับผลกระทบต่อ
จิตใจ เพราะเพศหญิงมักถูกประณามและตีตราจากสังคม เช่น 
ในข่าวข่มขืนผู้หญิงมักถูกมองว่าเป็นฝ่ายผิดที่แต่งตัวยั่วยวน 
หรือหากมีการทิ้งเด็กทารก ก็จะมองว่าผู้หญิงใจง่าย ขาดความ
รับผิดชอบ แท้ทีี่จริงความรับผิดชอบเป็นสิ่งที่ทั้งหญิงและ           
ชายควรจะต้องมีร่วมกัน ดังนั้น หากสื่อมวลชนมีความเข้าใจ 
และมีความละเอียดอ่อนในเรื่องบทบาทความสัมพันธ์หญิงชาย 
จะทำ�ให้การนำ�เสนอข่าวของสตรีปราศจากอคติและมีความ
เป็นกลางมากขึ้น

สตรีกับสื่อมวลชน
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สำ�นักงานกิจการสตรีและสถาบันครอบครัว

กระทรวงการพัฒนาสังคมและความมั่นคงของมนุษย์

๒๕๕ ถนนราชวิถี แขวงทุ่งพญาไท เขตราชเทวี กรุงเทพฯ ๑๐๔๐๐

โทรศัพท์ : ๐ ๒๓๐๖ ๘๗๖๓-๖๗ โทรสาร : ๐ ๒๓๐๖ ๘๗๕๓

สำ�นักงานกิจการสตรีและสถาบันครอบครัว
กระทรวงการพัฒนาสังคมและความมั่นคงของมนุษย์

Website : http://www.women-family.go.th
Website : http://www.gender.go.th

 
พระราชบัญญัติว่าด้วยการกระทำ�ความผิดเกี่ยวกับ
คอมพิวเตอร์ พ.ศ. ๒๕๕๐

	 มาตรา ๑๔ ผู้ที่นำ�ข้อมูลที่ไม่เหมาะสมเข้าไปในระบบ
คอมพิวเตอร์ ซึ่งก่อให้เกิดความตื่นตระหนกแก่ประชาชนหรือ
ทำ�ให้ผู้อื่นเสียหาย ข้อมูลความผิดเกี่ยวกับการก่อการร้าย 
ข้อมูลลามกอนาจาร หรือผู้ที่เผยแพร่หรือส่งต่อข้อมูลเหล่านี้   
ไม่ว่าจะทางเครื่องคอมพิวเตอร์ พีดีเอ โทรศัพท์มือถือ หรือ
ระบบคอมพิวเตอร์ มีโทษจำ�คุกไม่เกิน ๕ ปี หรือปรับไม่เกิน 
หนึงแสนบาท หรือทั้งจำ�ทั้งปรับ 

	 มาตรา ๑๖ ผูท้ีน่ำ�เขา้ภาพตดัตอ่ ภาพดดัแปลงดว้ยวธิกีาร
ใดๆ ของบุคคลอื่นเข้าไปในระบบคอมพิวเตอร์ โดยมีเจตนาให้ 
ผู้นั้นเสียชื่อเสียงถูกดูหมิ่น ถูกเกลียดชัง หรือได้รับความ
อับอาย จำ�คุกไม่เกิน ๓ ปี หรือปรับไม่เกินหกหมื่นบาท หรือ
ทั้งจำ�ทั้งปรับ

	 ๑) 	 ส่งเสริมและสนับสนุนให้ผู้ปฏิบัติงานด้านสื่อมีความรู้  
ความเข้าใจและตระหนักถึงบทบาทหญิงชาย และศักดิ์ศรี
คุณค่าความเป็นมนุษย์
	 ๒) กำ�หนดแนวทางและมาตรฐานการนำ�เสนอของสื่อ         
ไม่สนับสนุนการปรากฏภาพของสตรีเชิงลบ และมีความ
ระมัดระวังการนำ�เสนอเพื่อไม่ให้กระทบต่อจิตใจของผู้หญิง
และครอบครัวที่เกี่ยวข้องในข่าว
	 ๓) สร้างเครือข่ายความร่วมมือและสร้างการทำ�งาน
ในลักษณะเครือข่ายให้มีประสิทธิภาพเพื่อนำ�เสนอเนื้อหา 
ข้อความ ข่าวสาร โฆษณา  ละคร ภาพยนตร์ ที่สร้างสรรค์  
ส่งเสริมความเสมอภาคระหว่างหญิงชายและศักดิ์ศรีคุณค่า
ความเป็นมนุษย์

แนวทางการดำ�เนินงาน

่



	 8	สื่อมวลชนเป็นสถาบันที่มีบทบาทสำ�คัญในการสร้าง
ความเข้าใจและความตระหนักด้านมิติหญิงชายแก่สังคม โดย
สื่อมวลชนสามารถปรับเปลี่ยนเจตคติ เปลี่ยนแปลงค่านิยม 
สามารถชี้นำ�ความคิดเห็นของมวลชนและสร้างกระแส    
สงัคมได ้แตใ่นปจัจบุนัสือ่มวลชนยงัไมไ่ดแ้สดงบทบาทดงักลา่ว 
เท่าใดนัก ซึ่งอาจเป็นเพราะสื่อมวลชนส่วนใหญ่ยังขาดความ
ตระหนักถึงการเคารพศักดิ์ศรี คุณค่าความเป็นมนุษย์ และไม่
ได้ให้ความสำ�คัญต่อความเสมอภาคระหว่างหญิงชาย  

	 8	สัดส่วนของผู้หญิงในงานสื่อสารมวลชนมีน้อยกว่า
ผู้ชาย โดยในปี ๒๕๔๖ มีร้อยละ ๒๖ ในปี ๒๕๔๙ เพิ่มขึ้น     
เป็นร้อยละ ๓๘.๔ ทั้งนี้สื่อวิทยุและโทรทัศน์มีสัดส่วน
สื่อมวลชนหญิงสูงกว่าหนังสือพิมพ์ (รายงานสถิติจำ�แนกเพศ
ของประเทศไทย ปี ๒๕๕๑ สำ�นักงานกิจการสตรีและสถาบัน
ครอบครัว) จากผลการศึกษาโครงการศึกษาและเฝ้าระวังสื่อ
เพื่อสุขภาวะของสังคม ได้จัดแถลงผลฯ รอบที่ ๑๙ ในประเด็น 
อคติและภาพตัวแทนในละครซิทคอม พบว่า ภาพตัวแทนของ 
ผูห้ญงินัน้  คอ่นขา้งมบีทบาทตกเปน็รองผูช้ายมาก และในบาง
เรือ่งผูห้ญงิไมไ่ดม้หีนา้ทีอ่ะไรมากนอกจากการเปน็ตวัประกอบ 
ตวัตลก และเปน็วตัถทุางเพศ และภาพตวัแทนผูห้ญงิยงัคงถกู
ตอกยำ�ดว้ยความคดิแบบเดมิๆ ภายใตแ้นวคดิเพศชายเปน็ใหญ ่ 
โดยแฝงในโครงเรื่องและเนื้อเรื่องของละคร
    	8	นอกจากนั้น งานวิจัยของ ชยานันท์ มโนเกษมสุข  
นักศึกษาปริญญาโทคณะสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหิดล 
พบว่าการเก็บข้อมูลโฆษณาโทรทัศน์ ที่ออกอากาศ  ปี ๒๕๔๙  

-  ๒๕๕๐ จำ�นวน ๓๑๕  ชิ้น พบมีโฆษณาเข้าข่ายสื่อความหมาย
เชื่อมโยงกับบทบาทของเพศต่าง ๆ ในสังคม ๗๐ ชิ้น อาทิ   
ผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นตัว แป้งฝุ่นทาหน้า ครีมเพิ่มขนาดทรวงอก  
ถุงยางอนามัย ก๊อกนำ� ประกันชีวิตธนาคาร 
	 8	เอแบคโพลลแ์ถลงผลการสำ�รวจโทรทศันไ์ทย จากกลุม่
ตัวอย่างจำ�นวน ๒,๑๕๙  ตัวอย่าง  พบว่าการแต่งตัวโป๊วาบหวิว 
คือสิ่งที่เห็นมากที่สุด ๕๓.๖%  การกอดจูบ ๔๒.๘%  การทำ�ร้าย
รา่งกาย ๓๙.๒% พฤตกิรรมขม่ขนื ๓๔.๓%  เกอืบ ๓๐% พบการ
ใช้คำ�หยาบคายด่าว่ากัน  และการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
พบภาพ  สูบบุหรี่-ดื่มเหล้า ประมาณ ๒๗.๗%  ซึ่ง ๑ ใน ๔  เป็น
ภาพโฆษณาที่ใช้ความรุนแรง 

	 8	ภาพลักษณ์ของผู้หญิงได้ถูกนำ�เสนออย่างมีอคติ        
ในฐานะวัตถุทางเพศ หรือในบทบาทดั้งเดิมคือผู้หญิงต้องเป็น
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สตรีกับสื่อมวลชน

สถานการณ์ ในประเทศไทย

ผู้หญิงในสื่อกับมุมมองมิติหญิงชาย

นโยบายและมาตรการด้านสตรีกับส่ือมวลชน

แม่และเมีย และบางครั้งถูกจัดวางไว้ในสถานะที่ตำ�กว่าผู้ชาย  
นอกจากนั้น ภาพของความรุนแรงต่อผู้หญิงยังคงปรากฏทาง
สื่ออย่างต่อเนื่อง  ทำ�ให้คนในสังคมซึมซับภาพของผู้หญิงจาก
การผลิตซำ�ของสื่อส่งผลให้เกิดทัศนคติและอคติทางลบต่อ     
ผู้หญิงโดยไม่รู้ตัวซึ่งนำ�ไปสู่ปัญหาต่าง ๆ มากมายในสังคม

กฎหมายและข้อปฏิบัติที่เกี่ยวข้องกับประเด็น
สตรีกับสื่อมวลชน  

หมวด ๒ จริยธรรมของหนังสือพิมพ์  จากหนังสือ แนวทาง
การเสนอข่าวเรื่องเพศของสมาคมนักข่าวนักหนังสือพิมพ์
แห่งประเทศไทย ข้อ ๑๕ ในการเสนอข่าวหรือภาพใด ๆ 
หนังสือพิมพ์ต้องคำ�นึงมิให้ล่วงละเมิดศักดิ์ศรีความเป็นมนุษย์
ของบุคคลที่ตกเป็นข่าว โดยเฉพาะอย่างยิ่ง ต้องให้ความ
คุ้มครองอย่างเคร่งครัดต่อสิทธิมนุษยชนของเด็ก สตรีและ  
ผู้ด้อยโอกาส ในการเสนอข่าวตามวรรคแรกต้องไม่เป็นการ
ซำ�เติมความทุกข์หรือโศกนาฏกรรมอันเกิดแก่เด็ก สตรีและ     
ผู้ด้อยโอกาสนั้นไม่ว่าทางใดทางหนึ่ง

พระราชบัญญัติคุ้มครองผู้ถูกกระทำ�ด้วยความรุนแรง      
ในครอบครัว พ.ศ. ๒๕๕๐

	 มาตรา ๙ เมื่อมีการแจ้งตามมาตรา  ๕ หรือมีการ          
ร้องทุกข์ตามมาตรา  ๖ แล้ว ห้ามมิให้ผู้ใดลงพิมพ์โฆษณา 
หรือเผยแพร่ต่อสาธารณชนด้วยวิธีใด ๆ ซึ่งภาพ เรื่องราว 
หรือข้อมูลใด ๆ อันน่าจะทำ�ให้เกิดความเสียหายแก่ผู้กระทำ�
ความรุนแรงในครอบครัวหรือผู้ถูกกระทำ�ด้วยความรุนแรงใน
ครอบครัว ในคดีตามพระราชบัญญัตินี้ ผู้ใดฝ่าฝืนบทบัญญัติ
ในวรรคหนึ่ง ต้องระวางโทษจำ�คุกไม่เกินหกเดือนหรือปรับ       
ไม่เกินหกหมื่นบาทหรือทั้งจำ�ทั้งปรับ
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